relations publiques font partic d'un
monde lgerement & part. Elles pre-
parent et organisent la communica-
tion des entreprises gul ne s%dres-
sent pas directement 4 lewr cibie
mais passent par les journalistes.
Pour certaines formes de message,
un article dans la presse frappé du
sceai d'indépendance du journalis-
te, posstde plus de valeur gu'un
encart publicitaire. Mais les journi-
listes ne sont pas dupes. Soucicux
de leurs prérogatives d'indépendan-
ce face au pouveir politique ou
financier, ils s’avérent souvent réti-
cents i communigquer sur Pactivite
d'une sociéié, Bon nombre d'emtre-
prises qui envolent wn communigue
de presse & un journal pour faire
parter d'elies omt fait cette triste
expérience @ elles se font rappeler
par le service publicité qui leur pro-
pose d'acheter un encart. Toute Fex-
peérience et le relationnel d'anie]
attachéfe] de presse sera alors
nécessaire pour convainere le jour-

naliste quil dorit un article dans
intérér de ses lecteurs miéme s'il
parle d'une entreprise. La plupan
des  institutions du  département
disposent de leur propre attachéfe]
de presse tant cette mission de com-
munication dans les journaux est
aujourd hul strarégique.

Le Vaucluse attire les talents.
Frangols Verlant, diplome de I'Ecole
Supéricure de Design Industriel
Creapdle Pars, et Rémi Vicente,
dipltrmeé de I'ESC Toulouse, ont créd
I'agence Ardme, spécialisée en com-
mumication i design. Ils gagnent de
nouveaux marchés en réalisant des
images 30 qui modélisent le pro-
gramme  immobilier en vente.
“L'acheteur peut voir virtuellement

U ApPAMEMEnt €N 5¢ conncctant au
site du promoteur. Un gain de remps
el defMicaciie dans la gestion de la
relation cliem” explique Frangois
Verlant, En alllant stratégie ¢t mar-
keting pour P'un, design et eréation
pour 'autre, Andme a su frouver son
marché entre Pans, Bordeaux et le
Vaucluse. Lagence diveloppe égale-
ment des prestations traditionnelles
[eréation d'identite visuelle, pla-
quettes, annonces-presse, affiches).
Elle vient d'investir dans le mana-
gement de la gestion des coulenrs,
un procede de mesures tris pointu
qui permet de présenter au cliem
dies prajets de documents identigues
au document imprimé en offset. La
technologie o falt une entrée fracas-
sante dans le secieur,

Isabielle Comet travaillail dans une
agence de publiciee & Lille, Claude
Marissal chez un de ses confréres
apris avoir ¢é localement respon-
salile régional du groupe RSCG pen-
dant 12 ans. Tous deux ont deécide
en 2001 de suivre la ligne TGV jus-
qu'a Avignon pour ouvrir une agen-
ce conseil. ls ont cred identie
visuelle de Cutsine Provence pour la
Friga, une marmue qui fédére 150
1AA régionales. s comptent parmi
leurs clients, Agis [Avignon), Laurie
Lumiires (1'Tsle-sur=la-Sorgue). e
pile européen innovation fruits et
legumes mals aussi e réseau du
petrolier italien Agip [Lyon] ou Ia
DDE de Vaucluse.

Les historiens éonronl peul-élre un
jour que dans la communication, il
¥ oo tu un “avam” el un “apris”
imenet. De nombreuses  agences
lecales maitrisent sur le bowt des
doigis les nouvelles technologics et
savent les intégrer o leur préconisa-
tion. Aprés Pere du site internet
“vitrine” et statigue, voici venue la
génération du e-commerce, du e-
mailing et du e-learning. Dans le



